
DI CARL ORFF

SCHEDA
MECE
NATI

24 NOVEMBRE 2016 | ORE 21
TEATRO VERDI DI PISA

IL RICAVATO SARÀ DEVOLUTO
ALLA RACCOLTA FONDI PER IL RESTAURO

DELLA CHIESA E DEL CHIOSTRO
DI SAN FRANCESCO AI FERRI

COMUNE DI PISA

PISA EARLY MUSIC Associazione culturale
Via S. Carlini, 12 - 56127 PISA
tel. 3456937799 C.F. 93084540504
pisaearlymusic@gmail.com
www.pisaearlymusic.wordpress.com

IN COLLABORAZIONE CON C.R.I.S.I.S. scarl
Via delle Bocchette,1 - 56121 Pisa
050 982623
www.crisispartner.it

Contribuisci alla salvaguardia della Chiesa di San Francesco, 

patrimonio della città e del Paese.

Sostieni l’impegno di Pisa Early Music, promotrice di un concerto 

di beneficienza - i Carmina Burana di Carl Orff - in calendario il 24 

novembre al Teatro Verdi di Pisa.

Patrocina l’iniziativa con donazioni liberali (deducibili) e acquisto 

di biglietti.

I contributori avranno visibilità su tutta la comunicazione legata 

all’evento, che sarà diffusa a Pisa e in Toscana.

MECENATIcercasi



LE ORIGINI
Il primo insediamento fran-
cescano in Pisa avvenne già 
all’epoca della predicazio-
ne di Francesco d’Assisi. E’ 
però nel 1261 che i Frati 
Minori decisero di costrui-
re una grande chiesa. 
Il nuovo edificio ebbe una 
reale centralità non solo 
religiosa, ma anche cultu-
rale, tanto che un intero 
quartiere della città è 
dedicato a san Francesco.

LE MEMORIE
DANTESCHE
Qui furono sepolti i perso-
naggi più illustri dell’antica 
aristocrazia consolare come 
i Visconti ed i conti della 
Gherardesca, tra cui il 
conte Ugolino, insieme 
con i figli e i nipoti morti 
nella Torre della Fame, ma 
anche Capitani del Popo-
lo, Podestà, Magistrati e 
Cancellieri del Comune, 
Professori dello Studio, 
come ad esempio France-
sco da Buti, uno dei primi 
commentatori della Divi-
na Commedia.

SAN FRANCESCO 
OGGI
La Chiesa di San France-
sco, da sempre nel cuore 
dei pisani, necessita di 
importanti interventi di 
restauro, che ne tramandi-
no la bellezza e la rilevanza 
storico artistica alle genera-
zioni future: contribuire 
alla salvaguarda di questo 
luogo è la missione del 
concerto realizzato da Pisa 
Early Music. 
Il concerto si terrà il 24 
novembre 2016 nel Teatro 
Verdi di Pisa.

PISA EARLY MUSIC
L'associazione culturale 
Pisa Early Music ha 
come finalità la diffusione 
dell'arte e dell'educazione 
musicale. In linea con la 
considerazione che l’Alto 
medioevo è stato il perio-
do di maggior fulgore per 
la città di Pisa, l’associazi-
one si occupa di riprendere 
la musicalità di questo 
periodo storico.

I CARMINA BURANA
PER SAN FRANCESCO
Pisa Early Music promuo-
ve il progetto “Pisa Early 
Music per la chiesa di San 
Francesco di Pisa” attraver-
so il concerto “Carmina 
Burana di Carl Orff”, una 
cantata scenica basata su 
24 poemi medievali omo-
nimi, opera di goliardi e 
clerici vagantes.

la CHIESA di San Francesco
nel CUORE di Pisa

DONAZIONE

GOLD
DA 7.000 FINO A 10.000,00 €

20 biglietti
di cui 15 posti in platea
(5 nelle prime 2 file)
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Primaria visibilità
nelle campagne 
di comunicazione
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Uscita dell’evento su
testate locali e regionali

DONAZIONE

SILVER
DA 5.000 FINO A 7.000,00 €

20 biglietti
10 posti in platea
10 posti in palchi 
di I° Ordine
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Visibilità •••
nelle campagne 
di comunicazione
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Uscita dell’evento su
testate locali e regionali

DONAZIONE

BRONZE
DA 2.000 FINO A 5.000,00 €

10 biglietti
5 posti in platea 
o in palchi di I° Ordine
5 posti in palchi
di II° Ordine
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Visibilità ••
nelle campagne 
di comunicazione
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Uscita dell’evento su
testate locali e regionali

DONAZIONE

BASE
FINO A 2.000,00 €

10 biglietti
di cui 5 posti in palchi
di I° e II° Ordine
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Visibilità •
nelle campagne 
di comunicazione
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Uscita dell’evento su
testate locali e regionali

COMUNICAZIONE E
VISIBILITÀ DEDICATA
Ampia eco è data alle azio-
ni filantropiche attivate 
per ottenere il restauro e la 
restituzione piena della 
chiesa alla comunità.
Logo e nome degli sponsor 
avranno visibilità propor-
zionale all’investimento,
grazie all’uso di diversi 
canali di comunicazione 
on e off line:

·  Ufficio stampa 
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

·  Presenza ad ogni 
 momento di rilevanza 

pubblica dedicato 
all’evento (conferenza 
stampa, cerimonia di 
consegna del ricavato, 
eventuale finissage)

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

·  Pubbliche affissioni
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

· Advertising sui quoti-
diani di più ampia 
diffusione

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

·  Campagna social


